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Objasnienia do formularza:

Informacje o firmie

1. Nazwa firmy:

o Na przyktad: Firma sp.z o.0.
2. Branza:

O  Przyktad: gastronomiczna
3. Opis dziatalnosci:

O  Krotki opis gtéwnych ustug lub produktéow firmy, ktére beda promowane na stronie internetowej. To
pomoze w okresleniu tonu komunikacji i struktury strony oraz przede wszystkim przy tworzeniu

tekstéw na strone, ktére beda zoptymalizowane pod katem wyszukiwarek, jesli zechcesz z tego
skorzystac.

4. Jakie unikalne cechy Twojej firmy mozna podkresli¢ na stronie?

o Np. Jako jedyni posiadamy w takim i takim regionie, to i to. To co nas wyrdznia na tle konkurencji to...
Wypisz cechy, ktére wyrdzniaja Twoja firme na rynku.

Klienci i potrzeby

5. Jakie problemy rozwiagzuje Twoja oferta i co klient zyska, decydujac sie na nig?

O  Opisz, jakie korzysci przynosi Twoja oferta klientom i jakie problemy pomaga rozwigzac. To pomoze
nam lepiej zrozumie¢ Twoje wartosci i przekazac je na stronie, aby przyciagna¢ odpowiednich
klientow.

6. Jakie watpliwosci moga miec¢ klienci i jak chcesz je rozwiaé na stronie?

O  Zastanow sig, jakie pytania moga miec Twoi potencjalni klienci i jak mozemy im na nie odpowiedziec¢.
Mozemy zamiesci¢ odpowiedzi w sekcji FAQ lub na stronie gtéwnej, co zwigkszy ich komfort i
zaufanie.

7. Kim beda gtéwni odbiorcy Twojej strony internetowej?

O  Okresl, do kogo jest skierowana Twoja oferta. Czy sa to klienci indywidualni, firmy, czy moze inne

grupy odbiorcéow? To pozwoli nam lepiej dopasowac tresc i styl strony do Twojej grupy docelowej.

Cele strony internetowej

8. Jakie sg gtéowne cele strony internetowej? (np. sprzedaz produktow, generowanie leadéw, informowanie
klientéw, budowanie marki)

O  Zastandw sig, co chcesz osiggnac dzieki nowej stronie internetowej. Wyraznie okresl cele, abysmy
mogli zaprojektowac strone, ktéra pomoze je osiggnac, np. zwiekszenie sprzedazy lub budowanie
wizerunku marki.

9. Jakie kanaty kontaktu najlepiej wdrozy¢ (telefon, mail, inne)?
O  Wskaz preferowane metody kontaktu, ktére chcesz udostepnic na stronie. Moze to by¢ telefon, e-

mail, formularz kontaktowy lub inne kanaty, ktére utatwia klientom nawiagzanie kontaktu z Twoja
firma.

Struktura i tresci

10. Jakie gtéwne sekcje/podstrony powinny sie znaleZé na stronie? (np. strona gtéwna, o nas, ustugi, produkty,
kontakt)
O  Okredl, jakie podstawowe sekcje chciatbys miec na stronie. To pomoze nam zaplanowac strukture i
nawigacje strony, aby byta intuicyjna i tatwa w uzyciu dla uzytkownikéw.
1. Czy posiadasz gotowe tresci (tekst, obrazy, filmy) czy potrzebujesz pomocy w ich tworzeniu i/lub
modyfikacji?
O  Daj nam zna¢, czy masz juz materiaty, ktére chcesz umiesci¢ na stronie, czy potrzebujesz naszej

pomocy w ich przygotowaniu. Dzieki temu mozemy dostosowac zakres naszych ustug do Twoich
potrzeb.

Projekt graficzny

12.  Czy masz juz istniejaca identyfikacje wizualng, ktéra chcesz zachowac?

O  Jesli Twoja firma posiada juz logo, kolorystyke i inne elementy graficzne, ktére chcesz zachowad,
podaj nam te informacje. To pomoze w spdjnosci wizualnej Twojej marki na nowej stronie.
13. Czy masz jakies preferencje dotyczace stylu graficznego strony? (np. minimalistyczny, nowoczesny,
tradycyjny)
O  Opisz, jak wyobrazasz sobie wyglad strony. Czy preferujesz nowoczesny design, czy moze cos bardziej
tradycyjnego? To pomoze nam lepiej trafi¢ w Twoje gusta estetyczne.
14. Czy posiadasz logo i inne materiaty graficzne, ktére maja by¢ uzyte na stronie?
O  Powiedz nam, czy masz juz gotowe logo i inne grafiki, ktére chcesz umiesci¢ na stronie. Jesli nie,
mozemy pomaoc w ich stworzeniu, aby strona wygladata profesjonalnie.
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STRONY WWW & APLIKACJE MOBILNE

Funkcjonalnosci

15. Jakie funkcje powinna spetnia¢ strona? (np. sklep internetowy, blog, portfolio, forum, rezerwacje online)

O  Wymien wszystkie funkcjonalnosci, ktére chcesz, aby Twoja strona posiadata. To moze by¢ sklep
internetowy, blog, galeria zdje¢, forum itp. Dzieki temu stworzymy strone zgodna z Twoimi
oczekiwaniami.

16. Czy strona powinna by¢ wielojezyczna?

O  Powiedz nam, czy chcesz, aby Twoja strona byta dostepna w wiecej niz jednym jezyku. Jesli tak, to w

jakich? To wazne, jesli planujesz dotrze¢ do klientdw miedzynarodowych.

SEO i marketing

17. Czy potrzebujesz optymalizacji SEO na stronie? (lepsze pozycjonowanie w wyszukiwarkach internetowych)
O Czyinteresuje Cig, aby Twoja strona byta dobrze widoczna w wynikach wyszukiwania? Optymalizacja
SEO moze poméc w lepszym pozycjonowaniu, co zwiekszy ruch na stronie.
18. Czy planujesz w przysztosci prowadzi¢ kampanie reklamowe online? (np. Google Ads, Facebook Ads)
O  Jesli planujesz reklamy online, mozemy pomadc w ich wdrozeniu i zarzadzaniu. Powiedz nam, jakie
masz plany, aby$my mogli dostosowac nasze ustugi do Twoich potrzeb.

Utrzymanie i wsparcie

19. Czy potrzebujesz regularnego wsparcia i aktualizacji po wdrozeniu strony?

O  Powiedz nam, czy bedziesz potrzebowat naszej pomocy w utrzymaniu strony, aktualizacjach i
wsparciu technicznym po jej wdrozeniu. Regularne wsparcie moze zapewnic, ze Twoja strona bedzie
zawsze aktualna i bezpieczna.

20. Czy potrzebujesz szkolenia z obstugi strony?

O  Dajznag, czy potrzebujesz szkolenia z obstugi nowej strony, abys mdégt samodzielnie zarzadzac jej
trescia i funkcjonalnosciami. To moze by¢ przydatne, jesli chcesz mie¢ petng kontrole nad swoja
strona.

Budzet i harmonogram

21.  Jaki jest Twéj budzet na stworzenie strony internetowej?

O  Podaj przyblizony budzet, jaki planujesz przeznaczy¢ na stworzenie strony internetowej. To pomoze
nam dostosowac oferte do Twoich mozliwosci finansowych i zaproponowac odpowiednie
rozwiazania.

22. Jaki jest oczekiwany termin realizacji projektu?

O  Powiedz nam, na kiedy potrzebujesz gotowa strone. To pomoze nam zaplanowac prace i dostosowac
harmonogram projektu do Twoich potrzeb. Realistyczny termin realizacji pozwoli na dokfadne i
profesjonalne wykonanie projektu.



